
もっと強いアピールを 

他県からも人を呼ぶ 

ＪＡサポートを活用している 担い手がいない（農地の管

理のみを希望している） 

お手軽楽しいイベントがな

い 

休耕地に農業体験ない 

情報の共有がない 

あぜ道をとってほしくない 

所有者の理解が得られない 

農地集積が進められてい

るが、大規模圃場ではない

効率よく農業ができない 

売り方のバックアップない 

米の販売単価が低い 

池田町の農地の売り上げが、

揖斐川町に流出している 

農地が荒廃している 雇用維持ができない 

自立できない 

農業に元気がない 

産業「池田町産業活性化チーム」 

                                                                                                                             

                                                                                                                             

町がなくなる 

高齢者が増え、他人からの 

税収が少なくなる 人口の空洞化 

空き家が増える 

治安が悪くなる 

人口が減る 

国から町への予算が 

出なくなる 子どもがいなくなる 

高齢者だけになる 
インフラが 

整備されなくなる これから 

これまで 

大学との連携作り 

方法がわからない

から教えてもらう 

情報収集を行い、

提供する 農産物のブランド

化づくり 

お茶お米 

例あきたこまち 

専業と兼業 

別々に施策を 

見開きサイズ（パンフレッ

ト）を作成する 

簡単なもの 

兼業農家でも良いので

は 

ネーミングを考える 

ネーミング大切 

インパクトが大切 

戦略的な長期発想

（継続）が大切 

池田町の産業が盛り上がっていない 

中核となる課題 



ネーミングが大切 

トヨタグループのような池田町 

の中でビジネスを回せないか 

レジャー地として池田山の有効活用が

されていない 

特産品・観光に特徴がない 

道の駅の訪問客が少ない 

後継者がいないから 

大型商業施設は多いが、小店舗は

つぶれている 

サービス業と商業に元気がない 

大（中）企業に頼らない頼

れない 

高齢者の働く場所・方法の

提案がない（産業として） 

町の中の労働人口とは 

高卒大卒の就職先が通勤

圏内に少ない 

ちゃちゃまるって何？ 

希望 

その他の 

意見 

古墳群見れるようにPRを 

霞間ヶ渓～大津谷 

アート作品展示 

春夏秋楽しめる植樹を 

四季を感じれるように 

池田マルシェ 

定期的に開催 

マルシェ 

スウィーツ 

料理 

主婦も行ける 

農家２人（前回） 

ブルーベリー収入 

後継者なし 

兼業 

マスコミに情報提

供する（梅） 
フェイスブックSNSの活

用（梅） 

特色ある飲食の

提供を 

飲食場所の提供（魅力

ある） 

特産品作り 

現状調査 

アピール 

池野天神 

昔はブランド 

池田町のことをよく知らない 

特産品は梅 

産業「池田町産業活性化チーム」 

                                                                                                                             

                                                                                                                             

町がなくなる 

高齢者が増え、他人からの 

税収が少なくなる 人口の空洞化 

空き家が増える 

治安が悪くなる 

人口が減る 
国から町への予算が 

出なくなる 
子どもがいなくなる 

高齢者だけになる 
インフラが 

整備されなくなる 

池田町の産業が盛り上がっていない 

中核となる課題 

これまで 

これから 



産業誘致が停滞し

ている 

雇用を生む産業が少な

い 

町内で働く場所が少な

い 

町内で働く人少な

い 

雇用を生まない会

社を誘致した 

土地開発公社の土

地が活かされていな

い 

町内の企業が

町に満足して

いるのかわか

農業振興地

域がある 

企業誘致に向

けたＰＲが少な

い 

中高生の思いを聞

いていない 

働く職場がどこにあるの

かＰＲが少なくわからない 

子ども達が池田

町で就職しない 

町として産業各分野の具

体的な方針がみえない 

池田町のこれまでのメイン

産業がわからない 

町を代表する産業はお茶

かわからない 

魅力のある企業の誘致

を 

雇用があるのに（町内

に） 

求人広告を広報の

掲載を 

進出撤退の理由を明確

にする 

企業誘致課設置 

情報を収集する（しても

らう） 

わからないこと

を気軽に聞ける

ことが大切 

地方創生関係研修への

職員参加を 

企業に対して定期的に

回り情報収集を 

公社土地看板設置

を 
企業誘致政策のア

ピールを 

上級官庁へのア

ピールを 

土地公社の保有地有

効活用する 

誘致企業の温さ 

現状の情報提供を 

福祉産業への雇用の充

実を 

インフラ整備 

人の育成を！ 

人の奪い合い 

人が来ないから給料上

げる 

農業法人化の促進 

兼 

情報提供を 

金融関係者（退職した

ばかり融資担当）を嘱

託で採用する 

産業「池田町産業活性化チーム」 

                                                                                                                             

                                                                                                                             

町がなくなる 

高齢者が増え、他人からの 

税収が少なくなる 人口の空洞化 

空き家が増える 

治安が悪くなる 

人口が減る 国から町への予算が 

出なくなる 
子どもがいなくなる 

高齢者だけになる 
インフラが 

整備されなくなる 

これから 

池田町の産業が盛り上がっていない 

中核となる課題 

これまで 


